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Niniejszy przewodnik pokazuje, jak w 10 krokach za darmo promowa�  i rozwija�  swoj�  

dzia
alno��  w Internecie, korzystaj� c z produktów Google. 

 

Mam nadziej� , � e pomo� e on w
a� cicielom ma
ych firm, samodzielnie prowadzi�  marketing 

internetowy w Google. 

  

Niezwykle cennym � ród
em informacji jest pomoc Google dost� pna pod adresem 

http://www.google.com/support/ , blog Mariusza G� siewskiego http://www.ittechnology.us/, jego 

profesjonalne kursy oraz ogromna ch��  dzielenia si�  wiedz� .  

Szkolenia z zakresu AdWords i Analytics prowadzone przez Przemys
awa Modrzewskiego 

http://www.marketinglab.pl/ doskonale uzupe
niaj�  wiedz�  w sposób zrozumia
y dla ka� dego. 

 

Ponadto gor� co polecam blog firmy MaxROY.com http://www.sprawnymarketing.pl/, blog Marty 

Gryszko http://www.lexy.com.pl, blog http://www.cezzy.pl/ 

 

Zdaj�  sobie spraw� , � e przedstawione produkty Google zosta
y omówione bardzo pobie� nie, ale 

mam jednak nadziej� , � e oka��  si�  przydatne dla w
a� cicieli ma
ych firm. 

 

Dzi� kuj�  wszystkim za wsparcie i krytyczne uwagi. 

 

Bartosz � wiatowski 

SEM / SEO 

www.semnet.pl 

 

 

 

 

http://darmowareklamawinternecie.blogspot.com/ - blog Darmowej Reklamy w Internecie    

http://sites.google.com/site/darmowareklamawinternecie/ - Darmowa Reklama w Internecie oparta 

na Witrynach Google 

http://www.youtube.com/user/darmowareklamawsieci - Kana
 na YouTube 

 
 
 
 
 
 
 
 



Bartosz � wiatowski  www.semnet.pl 5 

Marketing w wyszukiwarkach - Wst � p 
 
Marketing w wyszukiwarkach ( Search Engine Marketing - SEM ) jest procesem zdobywania 

ruchu, widoczno� ci w wyszukiwarkach internetowych np. Google, Bing, NetSprint. Obejmuje dwa 

obszary dzia
ania: 

 

- Reklam�  w wyszukiwarkach 

- Optymalizacj�  (Search Engine Optimization - SEO ) 
 
 
Reklama w wyszukiwarkach jest procesem zdobywania ruchu poprzez zakup p
atnych reklam. Jest 

czasami okre� lana jako CPC ( cost-per-click koszt za klikni� cie) lub PPC (pay-per-click p
atno��  za 

klikni � cie), poniewa�  wi� kszo��  reklam w wynikach wyszukiwania jest rozliczana w ten sposób. 

 

Optymalizacja jest procesem polegaj� cym na osi� ganiu przez stron�  internetow�  jak najlepszej 

pozycji w rankingu wyszukiwania na wybrane s
owa kluczowe. Celem optymalizacji jest 

znalezienie Twojej strony internetowej przez u� ytkowników Internetu. 

 

UWAGA 
W Polsce bardzo cz� sto dzia
ania SEO okre� la si�  terminem pozycjonowanie, które niejednokrotnie 

ogranicza si�  tylko do zdobywania linków poprzez systemy wymiany linków SWL. Takie dzia
ania 

mog�  by�  naruszeniem zasad wskazówek Google i ca
kowitego usuni� cia witryny z indeksu 

Google.  

 

Marketing w wyszukiwarkach mo� na opisa�  jako nast� puj� ce równanie SEM = SEO + PPC 

Dlaczego warto by �  na górze? 
 
Badanie przeprowadzone w 2005 roku przez Enquiro Search Solutions Inc. pokaza
o, � e 

u� ytkownicy Google skupiaj�  swój wzrok na obszarze przypominaj� cym swoim kszta
tem trójk� t.  

Badani najcz�� ciej patrzyli na gór�  strony, nast� pnie ich wzrok kierowa
 si�  coraz ni� ej do lewej 

kraw� dzi strony. 

Poni� sze dane pokazuj�  procentow�  liczb�  u� ytkowników, którzy zauwa� yli poszczególne wyniki 

organiczne: 

· Pozycja 1 – 100% 
· Pozycja 2 – 100% 
· Pozycja 3 – 100% 
· Pozycja 4 – 85% 
· Pozycja 5 – 60% 
· Pozycja 6 – 50% 
· Pozycja 7 – 50% 
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· Pozycja 8 – 30% 
· Pozycja 9 – 30% 
· Pozycja 10 – 20% 

 

Poni� sze dane pokazuj�  procentow�  liczb�  u� ytkowników, którzy zauwa� yli poszczególne linki 

sponsorowane: 

· AdWords 1 – 50% 
· AdWords 2 – 40% 
· AdWords 3 – 30% 
· AdWords 4 – 20% 
· AdWords 5 – 10% 
· AdWords 6 – 10% 
· AdWords 7 – 10% 
· AdWords 8 – 10% 

 

Pierwszy link sponsorowany obejrza
a po
owa badanych, kolejny 40%. Na trzeci swój wzrok 

skierowa
o 30% badanych.  
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Badanie potwierdza, jak wa� ne jest dla danej strony internetowej by�  na jak najwy� szej pozycji 

wyników organicznych i reklamy w wyszukiwarkach. Wydaje si�  nawet, � e ma ona wi� ksze 

znaczenie w wynikach reklamowych, gdzie dysproporcja zauwa� alno� ci pomi� dzy pozycj�  nr 1 a 

pozosta
ymi jest szczególnie wysoka 

� ród
o: http://www.ittechnology.us/search-golden-triangle/ 

 

 

 

 

 



Bartosz � wiatowski  www.semnet.pl 8 

Wyszukiwanie organiczne i p
atne 
 

Wyszukiwarka u
atwia u� ytkownikom znalezienie tego, czego szukaj�  w Internecie. U� ytkownik 

wpisuje w wyszukiwarce s
owo lub wyra� enie, zwane zapytaniem. Wyszukiwarka nast� pnie 

wy� wietla zestaw wyników trafnych w odniesieniu do zapytania. 

 

W wi� kszo� ci wyszukiwarek ka� de zapytanie powoduje podanie dwóch list wyników: linków 

bezp
atnych (zwanych te�  ,,zwyk
ymi", organicznymi) oraz linków sponsorowanych (tzn. reklam). 

W Google te  dwie listy podawane s�  osobno, a reklamy s�  oznaczone umieszczonym nad nimi 

wyra� eniem ,,Reklamy". 

 

W wi� kszo� ci wyszukiwarek okre� lana jest pozycja wyników na li� cie ka� dego rodzaju (tzn. 

wyszukiwarka okre� la porz� dek wy� wietlania poszczególnych pozycji na stronie wyników) na  

podstawie trafno� ci w odniesieniu do zapytania wprowadzonego przez u� ytkownika. Najtrafniejsze 

wyniki wy� wietlane s�  u góry strony. 

 

W Google wyniki bezp
atne i p
atne s�  wprawdzie wy� wietlane w odpowiedzi na to samo zapytanie 

u� ytkownika, ale s�  one niezale� ne od siebie nawzajem. Ranking w bezp
atnych wynikach 

wyszukiwania nie ma wp
ywu na ranking reklam i na odwrót. Dzi� ki temu reklamodawca mo� e 

uzyskiwa�  wysokie pozycje w� ród linków sponsorowanych, silnie zaznaczaj� c swoj�  obecno��  w 

Internecie, nawet je� li jego witryna nie pojawia si�  u góry bezp
atnych wyników wyszukiwania.  

 

� ród
o: http://adwords.google.com/support/aw/bin/static.py?hl=pl&page=guide.cs&guide=23289 
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Poni� ej ró� nica w wynikach pomi� dzy wyszukiwaniem organicznym a p
atnym 

 

 
 
 
 
  

Produkty Google 
 
Google udost� pnia bardzo wiele produktów, które za darmo mo� na wykorzysta�  w promocji swojej 

firmy w Internecie - http://www.google.pl/options/ 

 

 
 
 
W dalszej cz�� ci przewodnika poka� e wybrane produkty Google. 
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KROK 1 - Gmail 
 

Co to jest Gmail? 
 
Gmail jest darmow�  us
ug�  e-mail pozwalaj� c�  u� ytkownikom, u� ywaj� c przegl� darki 

internetowej,  tworzy�  i odbiera�  wiadomo� ci, organizowa�  i sortowa�  poczt� , komunikowa�  si�  w 

czasie rzeczywistym z osobami z listy kontaktów. Ponadto Gmail oferuje ogromn�  przestrze	  

dyskow� , skaner antywirusowy chroni� cy przed spamem ( niechcianej wiadomo� ci), dost� p po 

poczty przy u� yciu telefonu komórkowego, szyfrowanie danych. 

 

W pierwszym kroku za
o� ymy adres e-mailowy, niezb� dny do logowania si�  na konto Google i 

produktów Google. 

 

Je� eli masz ju�  adres e-mailowy np. mail@wp.pl, mail@interia.pl, mail@op.pl, mo� esz przej��  do 

drugiego kroku - Konto Google lub za
o� y�  nowy adres 

 
 

Tworzenie konta Gmail 
 
Konto Gmail mo� na utworzy�  pod adresem http://mail.google.com 
 
 

 
 
 
Je� eli nie masz Konta Google, wybierz przycisk Utwórz konto i przejd�  do formularza 

rejestracyjnego. 
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Wype
niamy formularz wpisuj� c swoje dane 

 

1. Wpisujemy imi�  i nazwisko 

 

2. Wybieramy login, nasz indywidualny identyfikator (pseudonim) 

 

3. Sprawdzamy dost� pno��  

 

4. Nast� pnie wybieramy has
o min. 8 znaków, u� ywaj� c np. ma
ych i du� ych liter, cyfr, znaków 

interpunkcyjnych ( kropka (.), przecinek (,), dwukropek (:). Nie u� ywaj popularnych hase
: 

12345678, qwerty12, password, iloveyou, princess.  

 

5. Sprawdzamy "si
� " has
a 

 

6. Wybieramy pytanie i wpisujemy odpowied�  

 

7. Mo� emy wpisa�  adres pomocniczy 

 

8. Wybieramy lokalizacj�  - domy� lnie Polska 

 

9. Przepisujemy w pole wy� wietlane znaki 

 

10. Czytamy Zasady Us
ugi �  i klikamy przycisk Akceptuj � . Stwórz moje konto. 

 

11. Weryfikujemy swoje konto podaj� c nr telefonu komórkowego 
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12. Wprowadzamy podany kod  

 

Gratulacje. Twoje konto zosta
o utworzone. Aby je zobaczy�  klikamy Poka�  moje konto. 

 

Przechodzimy na konto, gdzie mamy mo� liwo��  przeczytania pierwszych wiadomo� ci od Google. 

 

Po zako	 czeniu pracy klikamy Wyloguj . 

 
 

 
 
Maj� c ju�  konto Gmail mo� emy pomin��  Krok 2, poniewa�  po za
o� eniu konta Gmail 

automatycznie tworzone jest konto Google, umo� liwiaj � ce dost� p do wymieniony produktów 

Google. 

 

Nasze Konto Google mo� emy zobaczy�  pod tym adresem http://www.google.com/accounts loguj� c 

si�  utworzonym wcze� niej e-mailem i naszym has
em. 
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Wygl� d naszego Konta Google po za
o� eniu konta Gmail 

 

 

 

Proces zak
adania konta Gmail w formie video dost� pny jest pod adresem 

http://www.youtube.com/user/darmowareklamawsieci 
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KROK 2 - Konto Google 
 

 

Co to jest Konto Google? 
 
 

Konto Google to ujednolicony system logowania, umo� liwiaj � cy dost� p do nast� puj� cych 

produktów: takich jak iGoogle, Gmail, Grupy dyskusyjne Google, Picasa, AdWords i Google 

Checkout. Je� li korzystasz ju�  z tych produktów, oznacza to, � e masz ju�  konto Google. 

Zak
adanie Konta Google 
 
Konto Google mo� na utworzy�  pod adresem http://www.google.com/accounts 
 
 
 

 
 
Je� eli nie korzystamy z wymienionych powy� ej produktów Google, klikamy Stwórz teraz konto i 

przechodzimy do formularza rejestracyjnego. 
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Wype
niamy formularz wpisuj� c nasze dane. 

 

1. Wpisujemy nasz adres e-mail 

 

2. Nast� pnie wybieramy has
o min. 8 znaków, u� ywaj� c np. ma
ych i du� ych liter, cyfr, znaków 

interpunkcyjnych ( kropka (.), przecinek (,), dwukropek (:). Nie u� ywaj popularnych hase
: 

12345678, qwerty12, password, iloveyou, princess.  

 

3. Sprawdzamy "si
� " has
a 

 

4. Wprowadzamy ponownie has
o 

 

5. Wybieramy lokalizacj�  - domy� lnie Polska 

 

6. Przepisujemy w pole wy� wietlane znaki 

 

7. Czytamy Zasady Us
ugi :) i klikamy przycisk Akceptuj � . Stwórz moje konto. 

 

Proces zak
adania konta Google w formie video dost� pny jest pod adresem 

http://www.youtube.com/user/darmowareklamawsieci 
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KROK 3 - Witryny Google 
 

Co to s �  Witryny Google? 
 
Witryny Google ( Google Sites) to darmowa aplikacja internetowa, dzi� ki której mo� na w prosty 

sposób stworzy�  stron�  internetow� . Dzi� ki tej us
udze mo� emy wzbogaci�  nasz�  stron�  

internetow�  o filmy, kalendarze, prezentacje, za
� czniki, galeri�  zdj�� . 

 

Zak
adanie Witryny Google 
 
Konto Google mo� na utworzy�  pod adresem http://sites.google.com 
 
 
 
 
 
 

 
 
Maj� c ju�  Konto Google wpisujemy nasz e-mail i has
o, nast� pnie przycisk Zaloguj si� . 

  

Je� eli nie mamy Konta Google, klikamy Zarejestruj si�  na koncie Witryny i przechodzimy do 

formularza rejestracyjnego. 
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Wype
niamy formularz wpisuj� c nasze dane 

 

1. Wpisujemy nasz adres e-mail 

2. Nast� pnie wybieramy has
o min. 8 znaków, u� ywaj� c np. ma
ych i du� ych liter, cyfr, znaków 

interpunkcyjnych ( kropka (.), przecinek (,), dwukropek (:). Nie u� ywaj popularnych hase
: 

12345678, qwerty12, password, iloveyou, princess.  

3. Sprawdzamy "si
� " has
a 

4. Wprowadzamy ponownie has
o 

5. Wybieramy lokalizacj�  - domy� lnie Polska 

6. Przepisujemy w pole wy� wietlane znaki 

7. Czytamy Zasady Us
ugi :) i klikamy przycisk Akceptuj � . Stwórz moje konto. 
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Tworzenie witryny 
 

Aby utworzy�  now�  witryn� , najpierw kliknij pole Utwórz witryn �  po zalogowaniu si�  na konto. 

 
 

 
 

Gdy wykonasz t�  czynno�� , zostanie wy� wietlony monit o nadanie nazwy witrynie. Kiedy 

wybierzesz nazw� , adres URL witryny zostanie automatycznie wpisany.  

 

 

 
 
Podczas tworzenia witryny masz do wyboru inne opcje, takie jak: 

· Opis witryny - okre� la przeznaczenie witryny 

· Zawarto��  dla doros
ych - oznacza witryn�  jako materia
 tylko dla doros
ych 

· Udost� pnij - okre� la, czy witryna ma by�  publiczna czy prywatna 

· Motyw witryny - umo� liwia wybranie motywu witryny. Uwaga: motyw mo� na zmieni�  w 

dowolnym momencie. Zobacz informacj�  o szablonach 

· Kod - umo� liwia wpisanie kodu w celu zako	 czenia. 
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Pami� taj, aby klikn��  przycisk Utwórz witryn �  po zako	 czeniu konfigurowania. Witryna zostanie 

utworzona. Mo� esz teraz dodawa�  zawarto��  do witryny. 

� ród
o: https://www.google.com/support/sites/bin/answer.py?hl=pl&answer=150461 
 

Szablony witryn 
 
Zamiast tworzy�  nowe witryny od podstaw, u� ytkownicy domeny mog�  zaczyna�  prac�  od 

szablonu witryny. Szablon witryny zawiera gotowe strony obejmuj� ce projekt, struktur�  i zawarto��  

dopasowane do konkretnych potrzeb. U� ycie szablonu pozwala rozpocz��  prac�  z jego now�  kopi� , 

któr�  mo� na uzupe
nia�  i zmienia�  w dowolny sposób. Szablony umo� liwiaj �  osobom w 

organizacji korzystanie ze sprawdzonych projektów, szybsze opracowywanie witryn i 

zachowywanie spójnego wygl� du witryn w intranecie firmy czy szko
y. 

 

Firma Google udost� pnia wiele szablonów w galerii publicznej, a u� ytkownicy w danej domenie 

mog�  publikowa�  szablony w galerii prywatnej tej domeny.  

� ród
o: https://www.google.com/support/sites/bin/answer.py?hl=pl&answer=166430 
 
 
 

Tworzenie stron w witrynie 
 
Twoja witryna Google to zbiór indywidualnych stron. Je� li nie utworzysz witryny na podstawie 

szablonu, zostanie ona utworzona jako pojedyncza strona g
ówna. Wykonaj nast� puj� ce czynno� ci, 

aby utworzy�  nowe strony w swojej witrynie. 

 

 
 

1. Na stronie g
ównej kliknij przycisk Ikona przycisku Utwórz stron�  Utwórz stron� . 

2. Wybierz szablon strony. 

3. Nadaj nazw�  swojej stronie. Witryny Google wygeneruj�  adres URL (adres internetowy) na 

podstawie wybranej przez Ciebie nazwy. Mo� esz zmieni�  ten adres, klikaj� c pozycj�  Zmie	 . 

   4. Wybierz miejsce w witrynie, w którym chcesz umie� ci�  t�  stron� : 

· Umie��  stron�  na najwy� szym poziomie: strony na najwy� szym poziomie s�  najbardziej 

ogólnymi stronami w hierarchii Twojej witryny. Znajduj�  si�  one na tym samym poziomie 
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co strona g
ówna. Pod nimi mo� na 
atwo utworzy�  podstrony. Nadaj�  si�  one najlepiej na 

g
ówne kategorie zawarto� ci witryny. 

· Umie��  stron�  pod {nazwa bie�� cej strony}: druga opcja umo� liwia dodanie nowej strony 

jako podstrony dla strony, na której klikni� to przycisk Utwórz stron� . 

· Wybierz inn�  lokalizacj� : kliknij ten link, aby umie� ci�  stron�  pod dowoln�  inn�  stron�  w 

witrynie. 

   5. Kliknij przycisk Utwórz stron� . 

� ród
o: https://www.google.com/support/sites/bin/answer.py?hl=pl&answer=96768 
 
 

Dodawanie zawarto � ci 
 

 
 
 
Podczas tworzenia nowej strony w swojej witrynie Google masz do wyboru ró� ne typy stron w 

zale� no� ci od rodzaju zawarto� ci, któr�  chcesz umie� ci�  na nowej stronie. Poni� ej znajduj�  si�  

informacje na temat ka� dego z typów stron i ich mo� liwego zastosowania. 

 

Strona internetowa  

Strona internetowa to najprostszy rodzaj strony. Mo� esz w niej umieszcza�  zawarto��  tekstow�  oraz 

gad� ety i dowolnie zmienia�  jej uk
ad. Zawiera ona standardowe elementy do sterowania 

formatowaniem, takie jak opcje pogrubienia, kursywy, podkre� lenia i punktorów. U do
u strony 

mo� na do
� cza�  dokumenty z dysku twardego. Mo� na tak� e zezwoli�  innym osobom 

wspó
pracuj� cym przy tworzeniu witryny na umieszczanie komentarzy na stronach. Witryny 

Google okresowo zapisuj�  wersje Twojej strony, gdy wprowadzasz na niej zmiany, dzi� ki czemu 

mo� esz 
atwo wróci�  do poprzednich wersji, aby porówna�  efekt wprowadzonych zmian lub cofn��  

zmiany. 

 

Og
oszenia 

Strony z og
oszeniami, podobnie jak blogi, zawieraj�  posty, które zamieszczasz na stronie, u
o� one 

chronologicznie, pocz� wszy od najnowszego. Strona z og
oszeniem jest na przyk
ad doskona
ym 
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rozwi� zaniem do przechowywania rejestru notatek z cotygodniowych spotka	 . Taka strona 

zapewnia dost� p do najnowszych informacji o spotkaniach. 

 

Magazyn plików 

Magazyn plików umo� liwia przechowywanie i organizowanie plików z dysku twardego komputera, 

u
atwiaj� c w ten sposób udost� pnianie ich innym u� ytkownikom witryny. Ka� da osoba, która 

zasubskrybowa
a stron� , b� dzie powiadamiana o dodaniu, edytowaniu lub usuni� ciu plików. 

 

Strona z list�  

Strona z list�  umo� liwia tworzenie i organizowanie list z informacjami. Elementy na li� cie mo� na 


atwo dodawa� , edytowa�  i usuwa� , a osoby przegl� daj� ce list�  mog�  j�  sortowa�  wed
ug dowolnej 

kolumny. Podobnie jak w przypadku magazynu plików osoby, które zasubskrybowa
y stron�  tego 

typu, b� d�  powiadamiane o dodaniu, edytowaniu lub usuni� ciu elementów.  

 

� ród
o: http://www.google.com/support/sites/bin/answer.py?hl=pl&answer=98216 

 

Proces zak
adania Witryny Google w formie video dost� pny jest pod adresem 
http://www.youtube.com/user/darmowareklamawsieci 
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KROK 4- Blogger 
 
Blogger jest darmowym narz� dziem Google do tworzenia blogów. 

 

Blog (ang. web log - dziennik sieciowy) - rodzaj strony internetowej  zawieraj� cej okre� lon�  liczb�  

odr� bnych, samodzielnych, uporz� dkowanych chronologicznie wpisów, których twórc�  jest 

w
a� ciciel bloga. Blogi umo� liwiaj �  zazwyczaj archiwizacj�  oraz kategoryzowanie  wpisów, a tak� e 

komentowanie wpisów przez czytelników danego bloga. Ogó
 blogów traktowany jako medium 

komunikacyjne nosi nazw�  blogosfery. 

 

Blogi najcz�� ciej maj�  charakter osobisty i s
u��  jako internetowe pami� tniki. Takie blogi zawieraj�  

osobiste przemy� lenia, uwagi, komentarze, rysunki, a nawet nagrania - przedstawiaj�  w ten sposób 

� wiatopogl� d autora. Blogi maj�  te�  wiele innych zastosowa	 : mog�  by�  u� ywane jako wortale 

po� wi� cone okre� lonej tematyce, narz� dzia marketingu czy komunikacji (np. politycznej). U� ywane 

s�  te�  jako strony internetowe - http://pl.wikipedia.org/wiki/Blog 

 

Zak
adanie konta na Blogger 
 
Konto na Blogger mo� na utworzy�  pod adresem http://www.blogger.com 
 

 
 
Maj� c ju�  Konto Google wpisujemy nasz e-mail i has
o, nast� pnie przycisk Zaloguj si� . 

 

1. W polu Nazwa wy� wietlana wpisujemy nazw� , która b� dzie wy� wietlana jako Twój podpis, np. 

Bartosz � wiatowski. 
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2. Akceptujemy warunki korzystania z us
ugi. 

3. Klikamy Dalej 

4. Nast� pnie klikamy Utwórz bloga teraz 

 
 
 
 
 
 

 
 
5. Wpisujemy tytu
 bloga 

6. Wybieramy adres bloga. Mo� e on zawiera�  tylko znaki alfabetu 
aci	 skiego, cyfry i 
� czniki (-). 

Nie s�  dozwolone spacje, znaki podkre� lenia (_) ani � adne inne znaki specjalne. Nast� pnie 

sprawdzamy dost� pno��  adresu. Mo� e si�  zdarzy� , � e adres bloga nie b� dzie dost� pny, pozostaje 

nam wypróbowa�  kilka ró� nych adresów, których nikt jeszcze nie u� ywa. 

7. Klikamy Dalej 
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8. Wybieramy szablon bloga 
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9. Klikamy Dalej 
 
Twój blog zosta
 utworzony    
 

 
 
10. Klikamy Rozpocznij blogowanie 
 
11. Wpisujemy tytu
 i tre��  pierwszego posta ( wpisu ) 
 

 
12. Klikamy Publikuj posta 
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13. Mo� emy wy� wietli�  posta 
 

 
 
 
 
Naszym oczom uka� e si�  pi� kny wpis �  
 
Blog jest dost� pny pod adresem http://darmowareklamawinternecie.blogspot.com/ 
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Widok naszego Konta Google po utworzeniu bloga na Blogger 
 

 
 
Proces zak
adania konta Blogger w formie video dost� pny jest pod adresem 
http://www.youtube.com/user/darmowareklamawsieci 

Tworzenie tre � ci dla strony internetowej 
 
6 pyta� , które powiniene�  sobie zada�  tworz� c tre��  dla strony internetowej 

 

Przygotowanie dobrej tre� ci dla strony internetowej nie jest proste. Zbudowanie odpowiedniej tre� ci 

ma olbrzymi wp
yw na konwersyjno��  (cele) witryny internetowej. Jednocze� nie w samym procesie 

budowy tre� ci trudno jest oddzieli�  to, co nam si�  podoba od tego, co mo� e si�  podoba�  

czytelnikom. 

 

W procesie przygotowywania tre� ci warto zada�  sobie 6 pyta	 , sformu
owanych przez Gerrego 

Mcgoverna, znanego guru copywritingu, autora ksi�� ki “Zabójczo skuteczne tre� ci internetowe. Jak 

przyku�  uwag�  internauty?”. W tym po� cie postaram si�  opisa�  tych 6 zagadnie	 . 

 

1. Czy to kogokolwiek obchodzi? 

Tworz� c jak� kolwiek tre��  powinni� my si�  najpierw siebie zapyta�  czy kogokolwiek ona obchodzi. 

Czy nasi u� ytkownicy b� d�  z niej mieli korzy�� ? Czy nasza tre��  wynika z celu witryny i jej 

u� ytkowników? 

  

Czy je� eli w obr� bie naszej witryny, uwydatniamy podstron�  “O firmie” to jest to kwestia tego, i�  

zbadali� my, � e u� ytkownicy oczekuj�  od witryny potwierdzenia wiarygodno� ci firmy czy te�  

kwestia tego, i�  widzimy, � e wszyscy inni tak robi� ? Wystrzegajmy si�  tutaj patrzenia swoimi 
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oczyma a nie oczyma u� ytkownika. To, � e nam si�  podobaj�  szczegó
owe, d
ugie opisy 

komputerów niekoniecznie musi podoba�  si�  naszym u� ytkownikom. 

 

2. Czy ta tre��  jest ciekawa? 

U� ytkownicy lubi�  czyta�  te tre� ci, które s�  ciekawe. Aby u� ytkownika zaciekawi
a dana tre��  musi 

widzie�  on w niej korzy��  dla siebie. Mo� e by�  to korzy��  powi� kszenie wiedzy, korzy��  dobrego 

zakupu itp. 

 

Nasza tre��  musi wi� c nie tylko informowa� , ale równie�  sprzedawa� . W pierwszym rz� dzie 

sprzedawa�  sam�  siebie, a pó� niej to, co w niej jest zawarte. 

 

3. Czy ta tre��  jest prosta? 

Bardzo istotn�  spraw�  jest prostota tworzonej tre� ci. Z jednej strony prostota rozumiana jako prosty 

j� zyk pozbawiony technicznego � argonu (chyba, � e nasza strona jest kierowana � ci� le do 

specjalistów), marketingowej papki. Je� eli tworzymy stron�  dla przeci� tnego kowalskiego nawet 

przy opisie komputera powinni� my unika�  technicznego skomplikowanego j� zyka. 

 

4. Czy nasza tre��  jest kompletna ? 

Maj� c prost�  tre��  trzeba si�  zastanowi�  czy jest ona kompletna. Czy realizuje ona cele g
ówne i 

cele poboczne u� ytkownika? Celem g
ównym mo� e by�  kupno pralki, celami pobocznymi mog�  

by�  pobranie instrukcji obs
ugi lub znalezienie punktu gwarancyjnego w naszym mie� cie. W innym 

przypadku celem g
ównym mo� e by�  kupno dobrego laptopa, pobocznym znalezienie informacji na 

temat tego, czy nasza drukarka b� dzie kompatybilna z tym laptopem. 

 

Pami� tajmy, � e nasza witryna musi swoj�  tre� ci�  umie�  odpowiedzie�  na podstawowe pytanie 

u� ytkownika: Dlaczego powinienem skorzysta�  w
a� nie z tej strony?. Czy dlatego, � e s�  najni� sze 

ceny? Czy dlatego ze oferuje ona najwi� kszy wybór towaru? 

 

Wa� n�  rol�  odgrywa na witrynie odpowiednie umiejscowienie linków, które powinny by�  

drogowskazami dla u� ytkowników w poszukiwaniu dodatkowej tre� ci (tej zwi� zanej z celami 

pobocznymi u� ytkownika). 

 

5. Czy ta tre��  jest zwi� z
a? 

W Internecie du��  rol�  odgrywa zwi� z
o��  tre� ci. W Internecie u� ytkownicy raczej skanuj�  tre��  ni�  

j�  czytaj� . Generalna zasada to im mniej tym lepiej. 
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U� ytkownicy s�  niecierpliwi. Z tego wzgl� du przy pisaniu tre� ci dla Internetu stosuje si�  zasad�  

odwróconej piramidy tre� ci. Najpierw podajemy mu g
ówn�  cz���  przekazu daj� c�  wyobra� enie o 

warto� ci tej tre� ci, a dopiero po “sprzedaniu” idei tre� ci, przekazujemy t�  tre�� . 

 

U� ytkownicy skanuj� c tre�� , poszukuj�  w niej s
ów kluczowych zwi� zanych z interesuj� cym j�  

tematem. Z tego wzgl� du bardzo wa� nym elementem tre� ci internetowej s�  proste i ciekawe 

nag
ówki, które zawieraj�  takie s
owa kluczowe. 

 

6. Czy tre��  jest poprawna j� zykowa i aktualna? 

Niewiele rzeczy tak szybko burzy wiarygodno��  strony internetowej firmy, jak b
� dy ortograficzne 

i gramatyczne. W procesie sprawdzania poprawno� ci j� zykowej mo� na skorzysta�  z pomocy innej 

osoby (jej b� dzie 
atwiej znale��  b
� dy) lub te�  po� wi� ci�  odpowiedni�  ilo��  czasu na wielokrotne 

sprawdzenie tekstu. 

 

W obecnym czasie du� ym wyzwaniem w procesie tworzenia tre� ci, staje si�  kwestia aktualizacji 

tre� ci. Nie ma nic bardziej denerwuj� cego ni�  zdecydowanie si�  na ofert�  (np. znalezion�  za 

po� rednictwem wyszukiwarek), a pó� niej otrzymanie informacji, � e oferta ta jest ju�  od kilku 

tygodni lub miesi� cy nieaktualna. 

 
� ród
o: http://www.ittechnology.us/6-pytan-ktore-powinienes-sobie-zadac-tworzac-tresc-dla-
strony-internetowej/ 
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KROK 5 – Picasa Web Album 
 
Picasa Web Album  umo� liwia publikacj�  albumów/galerii zdj��  w Internecie. Domy� lnie, ka� dy 

u� ytkownik ma 1 GB przestrzeni dyskowej. Zdj� cia znajduj� ce si�  na komputerze, telefonie 

komórkowym mo� na w bardzo prosty sposób przes
a�  do Picasa Web Albums i opublikowa�  na 

swoim blogu lub Witrynie Google. 

 

W dalsze cz�� ci stworzymy pierwsz�  galeri�  zdj��  i opublikujemy j�  na naszej witrynie i na blogu. 

Zak
adanie Picasa Web Album i pierwszego albumu 
 
Picasa Web Album mo� na utworzy�  pod adresem  http://picasaweb.google.com 
 

 
1. Maj� c ju�  konto Google wpisujemy nasz e-mail i has
o, nast� pnie przycisk Zaloguj si� . 
 



Bartosz � wiatowski  www.semnet.pl 31 

 
2. Wybieramy galeri�  zdj��  

3. Klikamy przycisk Prze� lij  

4. Wybieramy album z listy 

5. Klikamy Przegl� daj i przegl� damy miejsce naszych zdj��  np. nasz komputer  

6. Klikamy Otwórz i przycisk Rozpocznij przesy
anie 
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Widok po przes
aniu zdj��  
 

 
 

Publikacja albumu na Blogger 
 
1. Klikamy ikonk�  Blogger obok Opublikuj w  
 
 

 
 
 
2. Zostanie wy� wietlony komunikat o pomy� lnym opublikowaniu 
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Okno po wy� wietleniu posta 
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Pokaz slajdów z Picasa Web Album na Blogger 
 
1. Na stronie Moje zdj� cia kliknij odpowiedni album. 
 

 
 
2. Nast� pnie kliknij Link do tego albumu  
 
3. Klikamy Umie��  pokaz slajdów 
 

 
 
4. Wybieramy ustawienia pokazu slajdów, takie jak rozmiar zdj�� , poka�  napisy,  autoodtwarzanie. 
 
5. Kopiujemy wygenerowany kod ( Ctrl+C ). 
 
6. Otwieramy adres http://www.blogger.com. Powinien wy� wietli�  si�  nasz blog. 
 
7. Klikamy Nowy post 
 
8. Wpisujemy tytu
 i wklejamy skopiowany wcze� niej kod (Ctrl+V). 
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9. Klikamy Publikuj posta 
 
10. Zostanie wy� wietlony komunikat o pomy� lnym opublikowaniu 
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Okno po wy� wietleniu posta 
 

 
 
 
 
 
 
Proces zak
adania Picasa Web w formie video dost� pny jest pod adresem 
http://www.youtube.com/user/darmowareklamawsieci 
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KROK 6 – YouTube 
 
Uruchomiony w lutym 2005 r. serwis YouTube umo� liwia miliardom ludzi odkrywanie, ogl� danie i 

udost� pnianie filmów. YouTube oferuje u� ytkownikom na ca
ym � wiecie forum, dzi� ki któremu 

mog�  si�  spotyka� , komunikowa�  i inspirowa� , oraz platform�  dystrybucji przeznaczon�  dla 

autorów oryginalnych prac, a tak� e reklamodawców dowolnej wielko� ci - 

http://www.youtube.com/t/about_youtube 

 
 

Zak
adanie YouTube 
 
YouTube  mo� na utworzy�  pod adresem http://www.youtube.com 
 

 
 
 
1. Klikamy Utwórz konto 
 
2. Wype
niamy formularz i klikamy Akceptuj � . 
 
Nazwa u� ytkownika mo� e zawiera�  litery A-Z i cyfry 0-9 i sk
ada�  si�  maksymalnie z 15 znaków 
 
3. Sprawdzamy dost� pno��  nazwy 
 
4. Wybieramy lokalizacj�  - domy� lnie Polska 
 
5. Wpisujemy dat�  urodzenia 
 
6. Wybieramy p
e�  
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Mo� emy zaznaczy�  opcj�  zezwalaj� c�  odnale��  si�  osob�  znaj� cym nasz adres e-mail i ch��  
otrzymywania informacji 
 
7. Czytamy Warunki korzystania z us
ugi oraz z warunków korzystania z Youtube i klikamy 
przycisk Akceptuj � .  
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8. Wpisujemy nasze has
o z Konta Google 
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Widok po za
o� eniu konta 
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Przesy
anie filmów 
 

 
 
1. Klikamy Prze� lij film  
 
2. Nast� pnie klikamy przycisk Prze� lij film wideo i przegl� damy miejsce naszego filmu 
 
3. Klikamy Otwórz w okienku 
 
4. Rozpocznie si�  proces przesy
ania filmu 
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5. Nadajemy tytu
 filmy, opis, tagi 

6. Wybieramy dost� pn�  kategori�  

7. Zaznaczamy prywatno��  

8. Klikamy Zapisz zmiany 

9. Po przetworzeniu filmu, klikamy wy� wietlony link 
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Ogl� damy nasz kana
 YouTube �  

 
 
Widok naszego konta Google po dodaniu YouTube 
 

 
 
Proces zak
adania konta YouTube w formie video dost� pny jest pod adresem 
http://www.youtube.com/user/darmowareklamawsieci 
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KROK 7 – Dokumenty Google 
 
Dokumenty Google umo� liwiaj �  prac�  grupow�  nad dokumentami ( internetowe dokumenty, 

arkusze kalkulacyjne, prezentacje ) w czasie rzeczywistym. Pozwalaj�  u� ytkownikom otwiera�  

dokumenty, u� ywaj� c interfejsu przegl� darki internetowej z dowolnego miejsca na � wiecie z 

dost� pem do Internetu. 

 

Zak
adanie Dokumentów Google 
 
Dokumenty Google mo� na utworzy�  pod adresem http://docs.google.com/ 
 

 
Maj� c ju�  konto Google wpisujemy nasz e-mail i has
o, nast� pnie przycisk Zaloguj si� . 
 

 
 
 

Tworzenie Dokumentu 
 
1. Klikamy przycisk Utwórz nowy 
2. Wybieramy rodzaj: Dokument, Prezentacja, Arkusz, Formularz, Rysunek, Kolekcja 
3. Wpisujemy tytu
 naszego dokumentu 
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4. Klikamy logo Google Dokumenty 
 
Widok naszego konta po utworzeniu pierwszego dokumentu 
 

 
Widok Konta Google po utworzeniu Dokumentów Google 
 

 
 
Proces zak
adania Dokumentów Google w formie video dost� pny jest pod adresem 
http://www.youtube.com/user/darmowareklamawsieci 
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KROK 8 – Miejsca Google 
 
Miejsca Google umo� liwiaj �  w
a� cicielom firm aktualizowanie informacji o fizycznej lokalizacji 

firm i zarz� dzanie nimi. Miejsca Google umo� liwiaj �  aktualizowanie informacji o firmie, 

zapewniaj� c, � e dane wy� wietlane w Mapach Google i w powi� zanych z nimi witrynach Google 

oraz witrynach sieci wyszukiwania i Sieci reklamowej s�  zawsze aktualne - 

http://adwords.google.com/support/aw/bin/answer.py?hl=pl&answer=141836 

 
Widok z Map Google firm, które maj�  wpis w Miejscach Google 
 

 
 
 
 

Zak
adanie Miejsca Google 
 
Miejsca Google  mo� na utworzy�  pod adresem http://google.pl/local/add 
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1. Wpisujemy nasz e-mail i has
o, nast� pnie przycisk Zaloguj si� . 
 
 
 
 

 
 
2. Klikamy Dodaj now�  firm �  

3. Wprowadzamy kraj i numer telefonu. Klikamy Znajd �  informacj �  o firmie 

4. Uzupe
niamy formularz zgodnie z wy� wietlanymi polami 

5. Klikamy przycisk Prze� lij  

6. Wybieramy sposób weryfikacji wpisu i klikamy przycisk Zako� cz 
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KROK 9 – Google AdWords 
 
Google AdWords jest programem reklamowy, pozwalaj� cym w danej chwili wy� wietla�  reklamy 

us
ug lub produktów, osobom poszukuj� cych takich informacji, na stronie Google ( np. 

www.google.pl) lub w sieci Google. 

 
 

 
 
Reklamy na stronie www.google.pl s�  wy� wietlane w bocznej kolumnie na stronie wyszukiwania, 

ponadto mog�  te�  by�  wy� wietlane ponad bezp
atnymi (organicznymi) wynikami wyszukiwania. 

 

W odró� nieniu od pozosta
ych produktów, reklama w Adwords jest p
atna i Google pobiera 

jednorazow�  op
at�  aktywacyjn�  AdWords w wysoko� ci 20,00 z
. Natomiast w chwili pisania 

niniejszego przewodnika firmy mog�  do
� czy�  do Internetowej Rewolucji 

http://www.google.pl/intl/pl/landing/rewolucja/ , aby skorzysta�  z darmowego pakietu startowego 

w wysoko� ci 250,00 z
 lub skorzysta�  z darmowych kuponów Google dost� pnych agencj�  w 

ramach programu Google dla Agencji. 

 

Od czego zacz ��  ? 
 
Aby zacz��  korzysta�  z programu Google Awords, wystarczy po� wi� ci�  10 minut na rejestracj�  w 

programie, jednak strategia przemy� lana wcze� niej mo� e przynie��  o wiele lepsze rezultaty np. 

ni� sze koszty prowadzenia kampanii. Aby przygotowa�  plan strategiczny kampanii potrzebne 

b� dzie: 
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1. Dok
adne okre� lenie grupy docelowej 

2. Cel kampanii reklamowej 

3. Analiza otoczenia firmy 

4. Okre� lenie dziennego bud� etu wydatków na kampani�  

5. Wybór podstawowych hase
, które okre� laj�  nasz�  dzia
alno��  

6. Wybór formy przekazu reklamowego 

7. Wybór odpowiednich stron docelowych 

8. Za
o� enie konta AdWords1   

  

Zak
adanie AdWords 
 
AdWords mo� na utworzy�  pod adresem http://adwords.google.com 
 
 

 
 
1. Wpisujemy nasz e-mail i has
o, nast� pnie przycisk Zaloguj si� . 

                                                 
1 P. Modzewski, Google Adwords w praktyce. Skuteczna reklama w Internecie, Wydawnictwo Naukowe PWN, 
Warszawa 2008, s. 52-54. 
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2. Sprawdzamy stref�  czasow�  i walut� . UWAGA  Po za
o� eniu konta nie mo� na zmieni�  ustawie	  

strefy czasowej ani waluty. 

 

3. Klikamy Kontynuuj  

 

  
 
 
4. Klikamy Zaloguj si�  na konto Adwords 
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5. Klikamy Utwórz pierwsz�  kampani�  
 
6. Wybieramy ustawienia kampanii 
 

  
 
 
Wpisujemy nazw�  kampanii, wybieramy lokalizacj�  wy� wietlania si�  reklam wed
ug dost� pnych 

kategorii, wybieramy j� zyk, okre� lamy w jakiej sieci i na jakich urz� dzeniach ma by�  wy� wietlana 

reklama, okre� lamy opcj�  stawek i podajemy dzienny bud� et reklamowy 

 
7. Klikamy Zapisz i kontynuuj    
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8. Wpisujemy nazw�  grupy reklam. Wybieramy rodzaj reklamy np. tekstow� , wpisujemy tekst 

reklamowy ( nag
ówek max. 25 znaków, wiersz 1, 2, wy� wietlany adres URL max. 35 znaków, 

docelowy adres URL max. 1024 znaków) 

Wybieramy s
owa kluczowe 

9.Okre� lamy stawki max. CPC 

10. Klikamy Zapisz i przejd�  do rozlicze�  

Aby aktywowa�  konto i rozpocz��  wy� wietlanie reklam, wprowad�  swoje informacje rozliczeniowe 

11. Wybieramy pa	 stwo lub terytorium na którym znajduje Twój adres p
atniczy 

12. Klikamy przycisk Kontynuuj  

13. Konfigurujemy profil rozliczeniowy 
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14. Klikamy przycisk Dalej 
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15. Wybieramy metod�  p
atno� ci 
16. Akceptujemy Warunki korzystania z us
ugi 
 

 
 
17. Klikamy Zatwierd �  i aktywuj moje konto 
 

 
 
18. Je� eli wybrali� my r� czne realizowanie p
atno� ci, to wy� wietlanie reklam rozpocznie si�  po 
przetworzeniu przez Google pierwszej wp
aty. 
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19. Wybieramy form�  p
atno� ci i Klikamy Dalej 
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20. Zapisujemy lub drukujemy dane, aby dokona�  p
atno� ci i klikamy Przejd�  do strony 
Podsumowanie p
atno� ci 
 
Reklamy zaczn�  si�  wy� wietla� , po wp
yni� ciu p
atno� ci. 
 
Widok naszego konta Adwords 
 

 
 
 
 



Bartosz � wiatowski  www.semnet.pl 58 

Proces zak
adania konta AdWords w formie video dost� pny jest pod adresem 
http://www.youtube.com/user/darmowareklamawsieci 
 
 
W pe
ni kompletny przewodnik o AdWords mo� na znale��  na blogu Mariusza G� siewskiego 
http://www.ittechnology.us/kurs-adwords/ . Prawdziwe mistrzostwo �  
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KROK 10 Google Analytisc 
 
Google Analytics jest narz� dziem s
u�� cym do � ledzenia, zbierania, mierzenia, raportowania i 

analizy danych internetowych w celu poprawy skuteczno� ci witryn lub internetowych kampanii 

reklamowych. 

 

Zak
adanie Analytisc 
 
Google Analytisc  mo� na utworzy�  pod adresem http://www.google.com/analytics/ 
 

 
 
 
1. Klikamy pole Zaloguj si�  do programu 
 
2.  Wpisujemy nasz e-mail i has
o, nast� pnie przycisk Zaloguj si� . 
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3. Klikamy Zarejestruj si�  
 

 
 
4. Wype
niamy pola z adresem witryny, nazw�  konta, pa	 stwem, stref�  czasow�  i klikamy 
Kontunuuj. 
 

 
5. Wpisujemy nasze dane kontaktowe i klikamy Kontunuuj 
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6. Czytamy i akceptujemy warunki umowy, klikamy Utwórz nowe konto  
 
7. Zaznaczamy Chc�  � ledzi�  kampani�  Adwords, zaznaczamy i kopiujemy kod Ctr+C, nast� pnie 
klikamy Zapisz i zako� cz. 
 
8. Przechodzimy na nasz blog i w zak
adce Projekt – Edytuj kod HTML, wklejamy Crt+V kod 
przed tagiem zamykaj� cym </body>. Klikamy Zapisz szablon. 
 
9.Przechodzimy z powrotem do Analytics i klikamy Edytuj  
 

 
 
 
10. Klikamy Sprawd�  status, jak wszystko jest OK., klikamy Zapisz i zako� cz. 
 
Dane powinny by�  widoczne po up
ywie co najmniej 24 godzin. 
 
11. Klikamy Wy� wietl raport  i przechodzimy do pulpitu nawigacyjnego, w którym mo� emy 
obserwowa�  nasze gromadzone dane.  
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Kolejny kompletny przewodnik o Analytics mo� na znale��  na blogu Mariusza G� siewskiego 
http://www.ittechnology.us/ebook-google-analytics/ 
 
 
Widok naszego Konta Google po dodaniu Analytics 

 
 
 
Proces zak
adania konta Analytics w formie video dost� pny jest pod adresem 
http://www.youtube.com/user/darmowareklamawsieci 
 
 

KONIEC �  

Mam nadzieje, � e w tym krótkim przewodniku pokaza
em, jak mo� na rozwija�  swoj�  firm�  w 

Internecie, korzystaj� c z darmowych narz� dzi udost� pnionych przez Google. Nie trzeba wielkich 

nak
adów finansowych, aby istnie�  w sieci. Potrzebna jest tylko ch�� , cierpliwo�� , i ... � .  

 

 

Powodzenia 

Bartosz � wiatowski 

SEM / SEO 

www.semnet.pl 

 

 

 

Wszystkie znaki towarowe Google s�  znakami zastrze� onymi, a zosta
y u� yte tylko w celu informacyjnym 


